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RENATAFONTANELLI

Milano
ilano celebra il graphic
: M design. Per caso e senza
alcun collegamento tra
loro, il capoluogo lombardo de-
dicabentre esposizioniaquella
forma di design moltovicinaal-
I'arte e molto lontana dal
marketing che & appunto il
graphicdesign.Inscenavannoi
giovani con i nuovi progetti e le
nuove tendenze alla Triennale
finoal 27 marzo conunamostra
curata da Giuseppe Camuffo. Il
contemporaneo ormai gia arri-
vato eéinvecevisibileallamostra
“100metricon Maurizio Milani.
35 anni di graphic design” all'l-
stituto per visual designer Cate-
rina da Siena in centro citta
(prorogata al 27 marzo). Infine
I'Aiap e il Touring Club da do-
manidedicano unaretrospetti-
va ad uno dei grandi guru della
materia, I'olandese Bob Noor-
da tra I'altro inventore del logo
dellametropolitana milanese.
Un bel tributo per una mate-
ria dai confini

Maurizio Milani: spessonebulo-

si che Milani

“Oggisisono 1. q,ce cosi:
sviluppati q;a¢ta ditut-

nuovi linguaggi quell’area
:Igmm che lavora
evo esclusivamen-

te sull'identita
visiva del prodotto e che deve
necessariamenteavere unafor-
te matrice tipografica, molto le-
gata alla percezione oculare».
Secondo il creativo, cresciuto
conilfratello Armando, quindi-
ci anni pitt anziano e uno dei
personaggi chiave della mate-
ria: «Il graphic designer, dopo
I'arrivo di Bob Noorda e di Mas-
simo Vignelli,idue grandi mae-
stri del ‘900, e slittato dall'im-
magine del semplice grafico a
quella di consulente aziendale,
raggiungendo un ruolo molto
importante nella costruzione
della fama e della visibilita del
marchio». Milani ha alle spalle
una lunga carriera cominciata
dopo aver frequentato i corsi di
Albe Steiner alla Societa Uma-
nitaria.
Hainventatodecinediloghie
di segnaletiche, ed & stato con-
sulente per grandi gruppi come
Italtel, Mezzaroma, Enimont e
Magneti Marelli. Recentemen-

Professione “grapich designer”

COSI S1 COStIU

sceunmarchio

In questi giorni, a Milano, I'esposizione delle opere di graphic design
¢ di Maurizio Milani: dal marchio alla segnaletica.

tehaprogettatotuttalesegnale-
tica dell'Ospedale Niguarda di
Milano: «Sembra facile ma &
stato un lavoro lungo e com-
plesso durato quasi cinque an-
ni. In questo caso, ad esempio
mi sono avvicinato molto al'ar-
chitettura. Eccoil GraphicDesi-
gneéunmestiere che potrei defi-
nire a cavallo tralafollia dell’ar-

te eil rigore dell'ingegneria con
incursioni in alcuni settori co-
me ad esempio quello dell’ar-
chitettura». Dal 1981 ha comin-
ciatoatenereconferenzeingiro
per il mondo e ad insegnare al-
I'Istituto europeo di design, al
Politecnico e alla Northern Illi-
nois University. Nel 2005 I'Uni-
versita Isfoa di Romagliha con-

Il lavoro del “graphic
designer” ha subito
negli ultimi anni una
rapida evoluzione
anchein ltalia

ferito lalaurea honoris causa.
E’" molto legato a Milano:
«Purtroppo Torino ci ha “scip-
pato” molto. Questa citta deve
stare attenta, anche se sono
molto contento di que-
ste mostre dedicate al

“Gli italiani

della politica dell'immagine
delle grandi multinazionali, il
singolo elaborato ha abdicato
in favore dell'immagine azien-
dale complessiva, elagraficaha
subitounoslittamentodall’arte
al pragmatismo, ma ha anche
inaridito e spersonalizzato I'o-
pera del designer. Si sono svi-
luppati nuovi linguaggi e il me-
stiere si e evoluto. Oggi queste
figure professionali spaziano
tracreativitaeconcretezza, gra-
fica e consulenza, bidimensio-
ne e tridimensione.

Come spiega Giorgio Ca-
muffo curatore della mostra
“Graphic design Worlds” alla
Triennale, «siamo di fronte ad
un paesaggio
in continuo
cambiamento,
con una storia
che ci conse-
gna un'iden-
titamolteplice.
Sorretti da una
accresciuta
consapevolez-
zadeilorostru-
menti, educati
amuoversifrai
linguaggi e i
media che per-
vadono la no-
stra esistenza,
negli ultimide-
cenni i graphic designer hanno
esplorato motivazioni e moda-
litadiverse percomunicareein-
tervenire nelmondo». Ed & pro-
prio questo l'obiettivo dell’e-
sposizione: «Presentare la ric-
chezza del graphic design attra-
versounaselezionediesperien-
ze significative capaci di
stimolare neivisitatoririflessio-
nie interessi».

Guaiperbaparagonareilloro
lavoroaquellodeipubblicitario
delmarketing. ComespiegaMi-
lani: «Sono compiti completa-
mente diversi. Chi fa il
mio mestiere non deve

graphic design. Ci sono vendere ma creare
buone Universita ean- SON0 Sempre un'immagine. Noi lavo-
che alcune scuole pri- alla'ricerca riamo esclusivamente
vate che affrontano dﬂ;:;mfo sull'identita». Decisa-
'argomento con se- © mente piu diplomatico

rietar. Gia, i giovani a
che punto sono? «Di-
ciamo chegliitalianisono sem-
pre stati orientati verso una
progettazione all'insegna della
costante ricerca dell'insolito e
dell'idea nuova. Con I'avvento

innovativa”

rispetto al grande mae-
stro Massimo Vignelli
che, interrogato sull'argomen-
to, risposesecco: «llmarketinge
semplicemente la fogna della
societa modernanr.
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